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безработных и фиктивно занятых, социального
дна, бомжей, беженцев, представляющих собой
питательную среду для теневой экономики.

К основным причинам возникновения те-
невой экономики на потребительском рынке сле-
дует отнести разнонаправленное влияние полити-
ческих, экономических, правовых, социальных,
социокультурных и антропологических факторов.
Существование теневой экономики свидетельст-
вует о невысокой культуре рыночных отношений,
недостаточном законодательно-правовом и нор-
мативном обеспечении, нарушении договоров,
влиянии криминальных структур, недостаточно-
сти развития инфраструктуры товарных рынков и
т. д.
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Развитие туристско-рекреационного ком-
плекса Кавказских минеральных Вод (КМВ) воз-
можно в двух направлениях.

Первое направление предполагает созда-
ние элитного предложения на рынке туристских
услуг в соответствии с международными стандар-
тами качества обслуживания и индивидуальными
ценами. В рамках данного направления наряду с
традиционным для КМВ оздоровительным ту-
ризмом целесообразно развитие таких его видов
как:

- экологический туризм, требующий соз-
дания особых объектов – туристских зон, дере-
вень;

- бизнес-туризм, позволяющий свести к
минимуму сезонные колебания туристских пото-
ков и обеспечить круглогодичную загрузку
здравниц региона. Он предполагает развитие ин-
фраструктуры, включающей в себя выставочные
центры, конгресс-холы, деловые центры, транс-
портное сообщение, современные средства связи;

- экстремальный и развлекательный ту-
ризм, включающий воздухоплавание, охоту, ры-
балку, рефтинг.

Спрос на данный вид турпродукта будет
характеризоваться низкой эластичностью, т.е.
слабо реагировать на ценовую динамику. Опреде-
ляющим фактором здесь является качество пре-
доставляемых услуг.

Второе направление ориентировано на
формирование предложения, рассчитанного на
массового потребителя со средним уровнем ком-
форта и услуг по более низким ценам.  Это на-
правление представлено такими видами туризма

как оздоровительный (прежде всего, курсовочное
лечение), семейный, экскурсионный туризм. С
этой целью необходимо возрождение системы
кемпингов, недорогих мотелей, диетических сто-
ловых.

Развитие этих направлений требует значи-
тельных инвестиционных ресурсов. В сложив-
шихся современных экономических условиях
реальным источником самофинансирования и
саморазвития туризма может стать туристская
рента как факторный доход от хозяйственного
использования туристских ресурсов.  Сущность
туристской ренты связана с перераспределением
монопольной ренты в связи с наличием на терри-
тории КМВ уникальных рекреационных ресурсов.

Основной и самой простой формой сово-
купной туристской ренты, возможной в совре-
менных российских условиях, могли бы стать
твердые процентные ставки платежей с величины
валовой выручки от реализации туристских услуг.
Они могут быть дифференцированы по видам
деятельности в рекреационной сфере.

За счет туристской ренты целесообразно
сформировать фонд, распределение и использо-
вание средств из которого должно находится под
контролем Администрации КМВ. Это позволит
Администрации КМВ, не обладающей собствен-
ными бюджетными ресурсами, выступать не в
качестве промежуточной административной
структуры, а как полноправному агенту рыноч-
ных отношений.

Средства Фонда могут быть использованы
для финансирования (софинансирования) меро-
приятий в рамках реализации рассмотренных
выше направлений.
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Современный рынок требует от предпри-
ятий быстрого реагирования на происходящие
изменения. Адекватная же реакция предприятия
зависит от грамотного чередования и сочетания
экономических рычагов управления, под которы-
ми здесь будем понимать механизмы планирова-
ния и обеспечения ресурсами, поощрения и нака-
зания кадров, технического перевооружения,
маркетинга и продвижения своей продукции на
рынке и т.п. При этом на наш взгляд весьма поле-
зен метасистемный подход к планированию и
реализации использования экономических рыча-
гов управления.

Суть его заключена в систематизации мат-
рицы выбора экономических рычагов, одно на-
правление которой отражает иерархичность про-
цесса выбора, а другое его метасистемность.


